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Regionale Wertschopfung durch Tourismus

Prof. Dr. Ulf Hahne
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Wo fallt Wertschopfung in der Region an?
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Wo fallt Wertschopfung in der Region an?

Und wie verbleibt sie in der Region?



Junyjuy
BunBiaquayag
3ILIOUOASED)
ajneyuI3 1suos
Buneylaiuniaziai4
1SUOS 32INIS

 Charakteristika einer personlichen Dienstleistung
— Vermarktung eines Leistungsversprechens

 Leistungsbindel
— Individuelle Gestaltung von Teilleistungen

« Externe Effekte

— Auswirkungen auf Okonomie, Okologie,
Gesellschaft/Politik

 Notwendigkeit von funktionsfahigen Partnern

— ortliche Infrastruktur, Ortsbevolkerung,
lokales Gewerbe, Landwirtschaft, Naturschutz



Ausgaben Ubernachtungsgéaste in
Deutschland 2008/2009

Ausgabenstruktur je Tag (Bundesdurchschnittin %)

2,7 10,3

Unterkunft
m Gastronomie
43,3 Lebensmittel
m Sonst. Einkauf
m Freizeit/Unterhaltung
Lokaler Transport
Sonstige Dienste

[Daten: DWIF 2010: 76]
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Ausgaben in der Region
sind noch keine Wertschopfung!
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Wertschopfung durch
Touristen in der Region ist noch
keine regionale Wertschopfung!




Wertschopfung in der Region starken!

Restaurant sucht Bauernhof
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Struktur der Wertschopfung verbessern
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Ausgaben Ubernachtungsgéaste in
Mecklenburg-Vorpommern 2008/2009

Ausgabenstruktur je Tag (Landesdurchschnittin %)

1,8 ~ 11,6

&

Unterkunft

m Gastronomie
Lebensmittel

m Sonst. Einkauf

m Freizeit/Unterhaltung
Lokaler Transport
Sonstige Dienste

47,5

[Daten: DWIF 2010: 76]



Ausgaben Ubernachtungsgéaste im
Altmuihltal 2008/2009

Ausgabenstruktur je Tag (in %)
3,1
4

Unterkunft

m Gastronomie
Lebensmittel

m Sonst. Einkauf

m Freizeit/Unterhaltung
Lokaler Transport
Sonstige Dienste

36,5

4,9

[Daten: DWIF 2010: 67]



Ausgaben Tagesgaste in Erfurt 2008/2009

Ausgabenstruktur je Tag (in %)
21

[Erfurt 2011; Daten: DWIF 2010]

Unterkunft
m Gastronomie
= Lebensmittel
® Einzelhandel
® Freizeit/Unterhaltung
= Lokaler Transport
Sonstige Dienste
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Ausgaben Ubernachtungsgéaste im
Frankisches Weinland 2008/2009

Ausgabenstruktur je Tag (in %)
3,41 2,4

Unterkunft

m Gastronomie
Lebensmittel

m Sonst. Einkauf

m Freizeit/Unterhaltung
Lokaler Transport
Sonstige Dienste

[Daten: DWIF 2010: 67]



Radwander-
wege
In Deutschland

[ZEIT Magazin 8.4.2010
nach Daten des ADFC]
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Touristischer Ful3abdruck
[WWF 2008]

Mallorca Nordhessen

An und Abreise 925 kg

An und Abreise 105 kg

Unterkunft 110 kg

Unterkunft 148 kg

Akctivitaten Aktivitaten vor Ort 5 kg
vor Ort 58 kg ‘ A




,Grune” Wertschopfung

Anreise
Aktivitaten vor Ort
Erndhrung
Produkte

Services
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
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